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ATLANTIS 5

Testo e foto di Corradino Corbo

Sembra una crudele corsa al photo-finish, quella per la posizione di
ammiraglia della gamma Atlantis. Ma, nell’orientare le scelte pro-
gettuali del nuovo 54 (appena 2 centimetri in meno del 55), I'ufficio
marketing del Gruppo Azimut ha fatto bene i suoi conti. Come nelle
migliori famiglie, infatti, si tratta si di due
fratelli, ma sensibilmente diversi per una
serie di piccoli dettagli. Pitt cruiser I’uno (il
55), piti open I'altro (il 54), questi due scafi
sembrano dunque destinati a convivere in
perfetta armonia, spartendosi equamente le attenzioni di una clientela
che, fin dal 2001, anno in cui il gruppo viareggino acquisi il cantiere
Gobbi, dando vita al marchio Atlantis, ha imparato ad apprezzarne
il taglio tipicamente tecnologico. E giustamente, quando si parla di
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Un open tecnologico che dimostra come
Pimpostazione sportiva possa andare
d’accordo con l'eleganza e il comfort.

tecnologia, si deve partire proprio dall’inizio, cioe¢ dagli strumenti per
la progettazione e dai sistemi di produzione.

Sotto questo profilo, 1’ Atlantis 54 rappresenta effettivamente lo stato
dell’arte. Dal disegno tridimensionale all’infusione sottovuoto, dai
principi dell’ergonomia alle linee robo-
tizzate: tutto, in questo elegante open,
richiama alla mente concezioni automo-
bilistiche che ancora adesso trovano rara
applicazione nel mondo della nautica. Lo
scafo, decisamente bello da vedere, & anche bello da abitare. Subito
si viene accolti da un’ampia area esterna che, grazie agli ampi pas-
saggi laterali e centrali, si lascia percorrere con estrema naturalezza,
dalla piattaforma poppiera fino alla plancia di guida. E’ interessante
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